
 

 
 

 

Outubro 2014 

Liderança clara pelo 99º mês consecutivo 
 

 

No fecho do mês de outubro, e de acordo com os dados da GfK, a TVI foi de novo a estação 

televisiva mais vista com uma quota de audiência de 23,7% em Universo, seguindo-se a SIC com 

19,4% e na terceira posição a RTP1 com 15,4% (RTP2 registou 1,9%). Esta vitória mensal da TVI 

ocorre pela 99ª vez consecutiva. 

 

Neste mês um fato inédito merece registo: o canal TVI Direct – Secret Story registou uma quota 

média de 2,1% de share, ficando ex-equo com o mesmo valor de share, o canal Hollywood. 

 

No horário nobre a TVI garantiu igualmente a primeira posição, e pelo décimo quarto mês, com 

uma quota ainda mais expressiva ao registar 26,1%, ou seja uma vantagem de 1,7 pp sobre o 

canal no segundo lugar, a SIC, a qual registou 24,4%, seguida da RTP1 com 15,4%. 

 

Neste mês a TVI foi a estação mais vista em 93% dos dias do mês. 

 

No que respeita ao principal target comercial, indivíduos Adultos (15 e + anos) a TVI obteve um 

share ainda mais elevado tendo no total do dia 24,2% e no horário nobre 26,5%. 

 

Para o acumulado corrente do ano, a TVI é o canal mais visto quer no total do dia quer em PT 

para os dois targets acima referidos. 

 

A liderança da estação sustenta-se na oferta habitual do melhor do entretenimento, ficção e 

informação. 

 

Informação: 

 

Os jornais da TVI registaram a máxima preferência, liderando com o “Jornal da Uma” (630 mil 

espectadores), share de 26,7% e com o “Jornal das 8” (1 milhão e 206 mil espectadores), share 

de 26,2%. Aos domingos, Marcelo Rebelo de Sousa garantiu a primeira posição entre os 

comentadores políticos da televisão, com uma audiência média de 1 milhão e 509 mil 

espectadores e 32% de share. 



 

 

Entretenimento: 

 

“ Secret Story – Casa dos Segredos”, revela a preferência máxima dos espectadores nas galas de 

domingo, com uma audiência média de 1 milhão e 311 mil espectadores e 32,6% de share. Para 

esta emissão destaque para a liderança objetiva em Adultos com 32,8% e 28,5% em ABCD 15_54 

anos. Durante a semana manifesta-se de forma também muito forte a emissão das terças-feiras 

com 1 milhão 387 mil espectadores regulares e 28,7% de share. O programa diário das 21 horas 

disputa igualmente os lugares dos mais vistos tendo tido em outubro uma audiência média de 

1 milhão e 282 mil espectadores e 27,3% de share. 

 

“Você na TV”, “A Tarde é Sua” e “Somos Portugal” continuam a obter a preferência máxima dos 

portugueses (“Você na TV” registou uma audiência média diária de 390 mil espectadores 

correspondendo a um share de 31%, “ A Tarde é Sua” registou 378 mil espectadores e um share 

líder de 21% e “Somos Portugal” obteve uma audiência de 784 mil indivíduos e 24,6% de share). 

 

 

Ficção: 

 

“Jardins Proibidos”, registou uma audiência de 1 milhão e 34 mil espectadores diários e um share 

de 26,2%. Ao final do prime-time a novela “Mulheres” vai reforçando a sua posição tendo tido 

em média mensal 670 mil diários e 24,6% de share. “ O Beijo do Escorpião” terminou com uma 

audiência recorde no último episódio de 1 milhão e 672 mil espectadores e 41,3% de share. Para 

a totalidade dos episódios emitidos esta novela apresenta uma audiência média de 1 milhão e 

250 mil indivíduos e 27,2% de quota de audiência. 

 

 

Desporto: 

 

A destacar a transmissão exclusiva da Champions League, com o jogo entre o F.C Porto e o AT. 

Bilbau, o qual obteve um share líder de 39,2% com base numa audiência média de 1 milhão e 

887 mil indivíduos 

 

 

Digital: 

 

Sempre na vanguarda da inovação, a TVI mantém através da Media Capital Digital uma forte 

presença nas componentes digitais de comunicação e com os dados mensais de outubro 

confirma-se a posição de liderança com destaque para as quase 13 milhões de visitas, ou seja 

uma subida de 45% do site da TVI face ao mês anterior. 

 

Em nota adicional, a aplicação second-screen de “Secret Story 5” atingiu 300 mil downloads no 

mês de outubro. 

 


