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2 EXCLUSIVO TVI =

Portugal palco das
7 Maravilhas do Mundo

Lisboa foi a cidade escolhida para a declaracédo oficial das “Novas 7 Maravilhas do
Mundo’a 07/07/07 e aTVI é a televisao oficial do evento em Portugal. A revelagdo sera
feita num espectdculo internacional,a realizar em directo a partir do Estadio da Luz, que
ficard na histéria como o0 momento em que mais de 3,7 bilides de pessoas se uniram
para contribuir para a Histéria mundial. Com apresentacdo e participacdo de figuras de
vérias dreas com nomes sonantes internacionalmente, este evento serd transmitido em
exclusivo da TVI para o mundo inteiro, esperando-se uma das maiores audiéncias
televisivas de sempre a nivel internacional. (pag.2)
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Os “Morangos com Acucar” nao param e estao
cada vez mais doces. Depois de um ano inteiro a
estudar, chegou a liberdade, a praia, o calor e a
animacao. Mais Morangos e novas caras
prometem muitos encontros e desencontros,
aventuras, banhos, desportos radicais e paixoes.
Regressam novamente a TVI os “Morangos com
Acucar - Férias de Verao’naquela que é ja a quarta
série desta versao e acompanhados de um site
cheio de calor.

:: EURO SUB-21 ::

As emocoes do Euro 2007 naTVI

A TVI continua a apostar forte na transmissédo de jogos de futebol. Além da transmis-
sdo semanal da Liga Portuguesa de Futebol, a TVI estd a transmitir o Campeonato

N s
k N : Europeu de Sub-21, que é disputado na Holanda até
/ A | e 23 de Junho. Este foi o grande torneio deste ano no 7 °
e - que diz respeito a seleccbes europeias e contou com tv
1 a presenca da seleccdo portuguesa como uma das I
Em exclusivo oito finalistas. (pag. 2) i




:: EDITORIAL ::

CAMINHAR
EM FRENTE

Estamos a meio do ano e éjd pos-
sivel fazer um primeiro balang¢o
da actividade televisivaem 2007.
I \ ComJunho praticamente no fim,

& ,‘ a TVl é a grande vencedora do
primeiro semestre.Tanto do ponto de vista de audiéncias
comodereceitas e custos,aperformanceda Estagdo tem
revelado enorme eficdcia, confirmando-se plenamente
a validade das op¢ées que, desde hd anos, vém sendo
adoptadas. Em matéria de contetidos e no que respeita
as prdticas comerciais, a Iégica de actuagdo da TVI tem
dado mostras de estarem sintonia com as pretensées do
mercado. A esta distancia é jd possivel afirmar que a Es-
tacdo somard Junho a lista dos meses em que, de forma
sistemdtica e consistente, se afirma como primeira no
conjunto dos canais portugueses. Alids, é de notar que,
em dois anos, a TVI apenas em um més néo conseguiu
estarnolugar cimeiro.FoiprecisamenteemJulho doano
passado,em pleno Mundial de Futebol e no meio da eu-
foria provocada pelo brilhante comportamento da se-
lec¢do nacional na competicéo.

O que se passa este ano é coroldrio da estratégia dese-
nhadaem termos globais,que aliaaimaginagédo,a com-
peténcia, a inovagao e o profissionalismo das equipas a
argucia e competitividade das dreas directamente en-
volvidas na captagdo de receitas, sejam elas as tradicio-
nais ou as que resultam de novos negocios.

O pragmatismo que tem marcado o perfil daTVI persiste
como referéncia de andlise e decisGo em todas as apos-
tas que sdo feitas, adequando permanentemente os im-
pulsos criativos a realidade do mercado.

Este més vai ficar para o registo de 2007 como o melhor
do semestre e issoem muito se deve aos excelentes resul-
tados que toda a grelha estd a proporcionar. Hordrios
até agora considerados quase inexpugndveis pela nos-
sa concorréncia estao a ser abalados pela "intromissao”
deprodutos daTVI.O melhorexemplo é o que é dado por
"As Tardes da Julia ", com resultados médios muito enco-
rajadores. Do mesmo modo, é de realcar a magnifica re-
ceptividade que a "llha dos Amores" continua a obter,
bem acompanhada por "Doce Fugitiva"e "Tue Eu".

De assinalar ainda outras duas ocorréncias importan-
tes em Junho: a estreia da série "Morangos com A¢ticar
de Verdo", com ratings que prenunciam grande suces-
s0,e 0 Campeonato da Europa de Sub- 21 que,umavez
mais, a TVI soube tratar como ninguém, o que propi-
ciouumaenorme adesdéo de espectadores as transmis-
soées efectuadas.

Por ultimo e numa demonstragdo da relevancia que a
Estacdio estd a dar a novas plataformas e a busca por
estar presente em meios que a aproximem cada vez
mais de quem a Vvé fica o registo do alargamento das
emissées simulcast a mais operadores e a vontade de
desenvolver projectos paraalPTV.

Como é comum dizer-se,segue-se o lema "para afrente
équeéocaminho”..

José Eduardo Moniz

Director GeraldaTVI
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it 7 MARAVILHAS ::

Um espectaculo
a escala mundial na TVI

isboa foi a cidade escolhida para a decla-
L racdo oficial das “Novas 7 Maravilhas do
Mundo’a07/07/07 eaTVI é a televisdo oficial
do evento em Portu-
gal. Dois mil e duzen-
tos anos depois de te-
rem sido declaradas as
sete maravilhas do
mundo antigo, as “No-
vas 7 Maravilhas do
Mundo”véo ser revela-
das num espectaculo
internacional,a realizar
em directo a partir do Estadio da Luz, na cida-
de das sete colinas.
No grande dia, a animac¢do vai comecar
cedo. Logo ao inicio da tarde a TVI trans-
mitird um programa especial, com apresen-
tacdo de Cristina Ferreira e Manuel Luis
Goucha, onde serdo descritas as 21 mara-
vilhas nacionais candidatas ao ranking das
sete maravilhas de Portugal. Na sequéncia
do desafio lancado aos portugueses para
votarem nos monumentos mais marcantes
da cultura nacional e antes da eleicdo das
“Novas 7 Maravilhas do Mundo’ decorrerd
em directo a revelacdo das “7 Maravilhas
de Portugal; numa ceriménia apresentada
por Marisa Cruz e Julio Magalhdes e com
a participacdo de Carlos do Carmo, Rui
Veloso, Camané, Mariza e pela Orquestra

:: EURO SUB-21 ::

07.07.2007
LISB@ON

OFFICIAL DECLARATION OF
THE NEW 7 UJONDERS

OF THE WORLD

Sinfonietta de Lisboa. A entrega dos tdo
aguardados prémios sera feita, entre
outros, por Luis Filipe Scolari, Isabel Pires
de Lima, José Eduardo
Moniz e Freitas do
Amaral.Logo ap0ds, tera
inicio a cerimonia mun-
dial de anuncio das
“Novas 7 Maravilhas
do Mundo; que ficara
na histéria como o
momento em que mais
de 3,7 bilides de pes-
soas se uniram para contribuir para a His-
téria mundial. A apresentacdo estard a cargo
dos actores Ben Kingsley e Hilary Swank,
entre outros. O evento contara com a par-
ticipacdo de Jennifer Lopez, José Carreras,
Dulce Pontes, Joaquin Cortés, Alessandro
Safina, Chaka Kan e uma parada multicul-
tural dos 21 Paises, para além de muitos
outros artistas de renome internacional. Tam-
bém a entrega de prémios vai contar com
celebridades, entre as quais José Sécrates,
Cristiano Ronaldo, Neil Armstrong, Kofi Annan,
Bertrand Piccard e Frederico Mayor.

De Lisboa para o mundo inteiro,0 eventoin-
ternacional de 07/07/07 sera transmitido em
exclusivo naTVI,esperando-se uma das mai-
ores audiéncias televisivas de sempre a nivel
internacional.

Futebol nao paranaTVI

TVIcontinuaa privilegiar ofutebol,coma
A transmissao dos melhores jogos e tor-
neios. Além da transmissao semanal da Liga
Portuguesa de Futebol,a TVI esta a transmitir
o Campeonato Europeu de Sub-21,que é dis-
putado na Holanda até 23 de
Junho. Este foi o grande tor-
neio deste ano no que dizres-
peito a seleccdes europeias e
contou com a presenca da
seleccao portuguesa como
uma das oitofinalistas.
Depois da transmissdo do Eu-
ropeu de 2004 (realizado em Portugal) e de
ter sido o “Host Broadcast” do Europeu de
Sub-21 em 2006, difundindo as imagens do
torneio realizado em solo portugués para
todo o mundo,aTVIvoltou a marcar presenca
nos maiores eventos do futebol europeu,com

uma cobertura rigorosa em televisdo e em
simulcast na internet. A TVI afirma-se, assim,
como o canal dos maiores torneios de futebol.
A cobertura do Euro contou com repor-
tagens, noticias, resumos dos jogos, en-
. trevistas transmitidas em
prime-time no magazine
diario “Operacdo Portugal”
e também o programa “An-
tevisdo” dedicado ao Euro
Sub-21, que possibilitou
aos espectadores ficarem a
conhecer com antecedén-
cia todos os detalhes da competicdo.

As transmissdes do campeonato Europeu
de Sub-21, obtiveram até ao momento um
share de 39,9% o que corresponde a um
milhao de espectadores porjogo (51,6% de
share em Masculinos).




om a chegada da es-

tacdo da praia e do
calor, regressam nova-
mente aTVI os“Morangos
com Acgucar - Férias de Ve-
rdojnaquela que éjdasua
quarta série, que se confir-
ma ao final da tarde como a
principal escolha por parte
dos consumidores. Regis-
tando uma audiéncia de 1.1
milhdes de espectadores médios e 40.7% de
quota de mercado, garante uma lideranca esta-
vel perante os produtos concorrentes no mes-
mo hordrio, com uma penetracao total por epi-
soédio de cerca de 2.5 milhdes de contactos. A
composicao de publicos confirma uma forte
adesédo no grupo 4/24 anos: 72% de share mé-
dio nos episddios ja exibidos.
Depois de um ano inteiro a estudar, chegou
o Verdo, a praia e a animacdo. Sdo mais de
dois meses que prometem muitos encontros
e desencontros, sempre ao ritmo da praia,
com muita aventura, banhos, desportos radi-
cais e paixoes.
Telefonar aos amigos, fazer as inscri¢des, combi-
nar a viagem... Ha que preparar a mala: fato de

banho, ténis,botas de
montanha e uma
maquina fotogréfica
a prova de dgua. A
partida é logo no
dia seguinte bem
‘ cedo! A aventura
esta a espera... E
este o espirito de
“Morangos com Acucar” neste Verdo.Tudo
sera diferente e novo para os jovens da Barra e
dos Navegantes, que se vao ver enredados num
labirinto que comeca na nova praia, mas que se
estende a todo o Pais.
No Verao chega a hora de descontrair. E tempo
de 6cio, sem stress nem pressdo. Os jovens vol-
tam ao ritmo das férias, aproveitando para
bronzear e exercitar o corpo. Mudam-se para a
nova praia onde existe um bar e o clube da praia
dos Morangos que promove o desporto e orga-
niza viagens radicais pelo Pais. H4 motas de
4gua,aulas de capoeira,movimento de surfistas
e jovens beldades. A alguma distancia dali exis-
te uma praia fluvial onde o clube organiza des-
portos nduticos e terrestres, que dispde de uma
carrinha que levard rapazes e raparigas a per-
correrem Portugal de |és-a-lés.Escalada, rappel,

Audiéncia “Morangos com Acucar” (MCA)

TOTAL INDIVIDUOS 4/14 ANOS 15/24 ANOS

Rat (000) rat % shr % Rat (000) rat % shr % Rat (000) rat % shr
MCA IV 943.839 10.0 35.5 197.243 17.2 67.7 195.896 14.0 60.4
MCA - Veréo lll 870.277 9.2 40.5 195.844 17.1 75.2 197.288 14.1 63.4
MCA 1l 1.203.438 12.7 42.7 269.861 235 77.5 244.788 17.5 68.6
MCA - Veréao Il 1.033.248 10.9 46.7 232.925 203 78.8 220.079 15.7 69.4
MCA 1l 974.085 103 35.2 196.194 171 59.2 167.491 12.0 485
MCA - Veréo | 822.933 8.7 31.7 147.963 129 46.1 106.400 7.6 31.0
MCA | 833.760 8.8 304 142.853 124 43,1 120.751 8.6 37.0

Fonte Marktest (até 17 de Junho)

:: ESPECIAL CRIANCAS ::

Dia da Crianca na TVI

1 de Junho foi o Dia Mundial da

www.tvi.iol.pt mﬂ

canyoning, para-quedismo, wakeboard, canoa-
gem, rafting, surf, bodyboard e hidrospeed séo
apenas alguns dos desportos que os jovens irdo
fazeraolongo das suas férias.

O site dos“Morangos com Agucar”foi a 162 edi-
¢ao do Festival Mundial de Publicidade de Gra-
mado, no Brasil e trouxe para Portugal um dos
Galos de Prata atribuidos aos projectos partici-
pantes. Este é j& o terceiro prémio obtido no
ambito dos projectos associados a versao onli-
ne da série “Morangos com Acucar” Depois do

mini-site “Morangos com a Acucar — Férias de
Verao lll"ter sido premiado com o“Sapo Publici-
dade Online 2006"na categoria“Media e Educa-
¢ao0” e com o galarddo de bronze no 7° Festival
Internacional de Publicidade em Lingua Portu-
guesa. Desenvolvido pela SixandCo - agéncia
de marketing digital e interactivo da FullSix - e
pela TVI, o site dos Morangos continua a ser
uma referéncia junto do seu target.
Entretanto,depois do arranque da nova série de
Verdo a 17 de Junho, chegou também a versao
mais quente do site.

Para saber tudo sobre a nova série consulte o
site www.morangoscomacucar.pt.

Crianga e a TVI celebrou-o de forma
especial:com uma emissdo especial
do programa “Vocé na TV) com a
presencadaTVIno Hospital Amado-
ra-Sintra,que fezas delicias dos mais
novos e com entradas gratuitas para
criangas na exposicao “O Corpo Hu-
mano Como Nunca o Viu“(da qual a
TVIéatelevisao oficial) .

Tudo comegou logo de manha com
uma emissdo especial do programa
“Vocé na TV” protagonizado por
muitas criangas que se divertiram
com musica, brincadeiras, passa-

tempos e boa disposi¢ao.Este espe-
cial obteve um valor médio de
28,9% de share (no target total de
individuos), valor que subiu para os
34.3% de quota de mercado no tar-
get 15/24 anos.No jardim da TVl es-
tiveram cerca de 200 criangas, num
programa conduzido por Manuel
Luis Goucha e Cristina Ferreira. As
criancas foram ainda convidadas a
conhecer os bastidores de uma es-
tacdo de televisao, tendo conversa-
do com José Carlos Araujo e Rute
Cruz do“Diario da Manh&”.Também
no ambito do Dia Mundial da Crian-

¢a,a TVl esteve no Hospital Amado-
ra-Sintra com uma Tenda especial-
mente concebida para as criangas,
onde estas puderam conviver e par-
ticipar no mundo magico da televi-
sao, vivendo a experiéncia da apre-
sentagdo de um noticiario, com
direito a camaras de televisao, tele-
ponto e contando com a ajuda im-
prescindivel de Ana Sofia Vinhas e
Pedro Carvalhas. Os miudos pude-
ram ainda inscrever-se num casting
para os “Morangos com Acucar” e
pedir autégrafos aos principais per-
sonagens da série. Quem também

ajudou a animar a festa, foram os
D’ZRT que, entre aplausos e gritos,
cantaram de improviso em conjun-
to com as criancas, um dos seus
temas mais conhecidos. No ambito
da parceria com a exposicdo “O
Corpo Humano Como Nunca o Viu;
a TVI ofereceu ainda a todas as
criangas até aos 12 anos uma entra-
da gratuita. Um dia diferente, espe-
cial einesquecivel!




2 AUDIENCIAS ::

TVI - Lideranca no 1° Semestre

om o encerrar do primeiro semestre de 2007,a

TVIcontinua a liderar o mercado televisivo por-
tugués com confortdveis vantagens sobre os seus
concorrentes mais directos.
De acordo com a Marktest,no 1° semestre doano,a
TVI regista até ao dia 17 de Junho um share de
audiéncia acumulado no total do dia de 33,3%
entre os canais de acesso livre, valor que representa
uma ligeira progressao positiva relativamente ao
semestre anterior (33.0%).Neste primeiro semestre
a SIC ocupa a segunda posicao,com uma quota de
30,6% e a RTP1 obtém no periodo, 30,5%. A RTP2
estd com uma quota de 5,7%.No periodo nobre de

Share 4 canais 1° semestre 2007 - Total Dia

TOTAL DIA
RTP1 RTP2 SIC

TARGET

PRIME-TIME

de 29,8% o que representa sobre os meses imedia-
tamente anteriores uma variacdo positiva de 9,3%
no horario.

Relativamente a restante oferta os destaques do
semestre vao paraa programacao regular deficcao
nacional, futebol e também para o reality show do
semestre. Na oferta de ficcdo o destaque vai para
a grande estreia do ano, a novela a “llha dos
Amores]a qual, apos 68 emissoes, se esta a confir-
mar como o produto regular mais bem sucedido
na televisdo portuguesa durante o ano. A novela
tem uma adesdo média de 1,4 milhdes de especta-
dores o que Ihe permite um share lider de 44,7% no
nucleo do prime-
time. Para o publico
mais jovem, encerrou

Universo 305 57 30.6 33.3 288 5.1 297 36.4 heste semestre a 42
Masculino 327 69 27.8 326 321 6.1 260 358 edicao de Morangos
Feminino 289 48 325 33.8 264 44 324  36.8 Act |

Donas Casa 331 47 30.1 321 300 42 304 354 COmMAgUcarcomvalo-
Idade 4-14 133 103 31.0 454 150 7.8 271  50.1 res de lideranca clara
15/24 194 54 35.1 40.1 203 5.7 330 410 .
25/34 255 55 375 316 265 5.8 368 309 035€US alvos de refe
35/44 236 6.7 31.9 377 236 6.5 303 39.6 réncia.No segmento
ABC1C2.25 44 237 63 345 355 239 6.3 331 367 mais jovem dos

Fonte Marktest (até 17 de Junho)

consumo,entre as 20h eas 24h,aTVItambém lidera
de forma confortével,com um share de 36,4% nes-
tes primeiros meses do ano.Durante este semestre
o canal continua também a registar os melhores
valores de cobertura de todos os canais, com uma
cobertura diaria de 6,3 milhoes de espectadores, e
uma cobertura total didria de 4,7 milhées de portu-
guesesem prime-time.A variagao positiva porcom-
paracdo com o semestre anterior resulta de um
refor¢o mais acentuado ao longo do dia.Durante a
manha,a estacao obteve um share médio de 29,4%,
0 que corresponde a uma variacdo positiva de 5%,
sendo que de segunda a sexta-feira esta variacdo é
ainda mais acentuada,com a emissdo do magazine
“Didrio da Manha” e do talk-show “Vocé na TV;a
estacdo teve uma progressao positiva de 7,8% no
horario.Deste ponto de vista a progressao no hora-
rio de emissao do“Jornal da Uma”(13/14 horas) foi
ainda mais assinalavel: 11,6% por comparagdo com
o semestre anterior. No periodo da tarde a estreia
do programa“As Tardes da Julia”no dia 10 de Abril,
tem permitido sinais de boa adeséo por parte dos
consumidores:a emissao regista uma quota média

:: PROGRAMAGAO ::

O Verao na TVI

om o aproximar da estacdo mais quente do
Cano, a programacao da TVI refresca-se com
uma oferta mais leve e adequada a época.
Nos grandes acontecimentos televisivos do Ve-
rdo, 0 mais aguardado é a Gala de Nomeacéo das
“Novas 7 Maravilhas do Mundo”Num convite diri-
gido a todos os cidadaos do planeta, no préoximo
dia7 deJulho,Portugal vai estar com os olhos pos-
tos na TVI, numa emissdo especial que se inicia
porvoltadas 14 horas e na qual vamos poder cele-
brar e participar na construcao da Histéria. A nova
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espectadores esta
edicdo obteve um share de 67,7% e no segmento
dos teens (15/24 anos) o share foi de 60,4%.Uma
boa referéncia para Morangos com Agucar edicao
de Verdo, que nos primeiros dias ja revelou uma
forte adesdo dos seus seguidores fieis. No final
do semestre (Maio) terminou o campeonato
BWINLIGA 2006/2007. Nesta época, o total das 30
transmissoes registaram uma audiéncia média de
cercade 1,5 milhées de espectadores que permiti-
ram um share regular de 44,5%.0 pico maximo de
audiéncia foi atingido com a transmissao do jogo
Beira-Mar * Benfica, no dia 9 de Abril: esta emissdo
teve 2,2 milhdes de espectadores,correspondendo
a uma quota de 57,6% em total de individuos.No
que respeita a reality-shows a oferta da TVI neste
semestre centrou-se na primeiraedicdo de“ABelae
o Mestre] o qual registou nas suas emissdes de
Domingo uma quota média de 39,8%.
De um ponto de vista global, verifica-se que neste
semestre,aTVIcontinuaaliderar com uma penetra-
¢ao muito forte nos publicos mais jovens e dinami-
cos da televisao portuguesa,mesmo no periodo de
maior concorrénciaentreas 20 eas 24 horas.

série dos“Morangos com A¢ucar;acompanhara o
periodo de férias dos nossos jovens. As novas his-
térias tém a praia como a referéncia central de lo-
calizacdo. Ainda na praia, mas agora juntando o
desporto em cima da areia, no dia 19 de Julho a
TVl volta a transmitir o Mundialito de Futebol de
Praia, em directo a partir de Portimao. Durante
quatro dias, as melhores selec¢des mundiais vao
encontrar-se e os espectadores da TVl irdo certa-
mente apoiar a participacdo de Portugal. O“Vocé
naTV"e"AsTardes daJulia”irdo manter-se durante

:: MOMENTOS TVI ::

TVI Mobile

A TVI pode agora ser vista

em qualquer lugar a partir

de um telemovel da TMN
ou Vodafone.Como canal generalista lider de
televisdo em Portugal, a TVI aposta assim na
transmissao simultanea da maioria da sua
grelha, nomeadamente noticidrios, talk-
shows, novelas e todos aqueles cujos direitos
estejam assegurados.

TVIno Férum Brasil

Nos passados dias 30 e 31 de Maioa TVl e a
NBP marcaram presenga no Férum Brasil em
Sao Paulo (uma das maioresfeiras de televisdo
da América do Sul). As duas empresas apre-
sentaram as suas grandes producdes de séries
e novelas em portu- [

gués a diversas esta-

¢oes de televisdo. No-

velas como “llha dos

Amores;“Tempo de Vi-

ver” e séries como “Morangos com Acucar”
foram alvo de atencdo de estac¢des de
televisdo de varios pontos do mundo.

Ojogodetodasas estrelas

“Allstars 2007"foi o jogo de todas as estrelas e
a sua transmissdo foi feita pela TVI, obtendo
uma audiéncia média de um milhao e 200 mil

espectadores, com 39% de quota de audién-

cia.No target ntcleo, individuos do sexo mas-

R culino, os valores de

share subiram para

50.8%. Numa noite de

sonho para o futebol

mundial, Luis Figo

convidou Rui Costa, Quaresma, Tonel, Davids,

Makelele e Toldo para jogar ao seu lado,no Es-

tadio Alvalade XXI. Zidane, Chico Buarque,

Eros Ramazzoti, Luis Henrique, Will Champion,

Popescu e muitos outros, foram também con-

vocados para este desafio. As receitas rever-
tem afavor de institui¢ées de solidariedade.

este periodo,com temas mais frescos e dedicados
a esta altura do ano, garantindo assim o
entretenimento e a animacgao de todos aqueles
que os tém acompanhado.

O final da época mais quente vai trazer também
0 arranque de uma nova época do desporto-rei,
a partir de 18 de Agosto, dia em que a TVI vai
oferecer o primeiro jogo do Campeonato da Liga
2007/2008 e em que antecipa as novidades de
Setembro. Prepare-se. O Verdo acabou de che-
gar a TVI!
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