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Juntos, criamos a sua televisao

Maio 2016
TVI mantém a lideranga na Fic¢ao no Entretenimento e na Informagao da
Televisao portuguesa

De acordo com os dados da GfK, em maio e, pelo 1182 més consecutivo, a TVI continua a ser a
estagdo de preferéncia dos portugueses com um share de 22.6% em Universo.

FICCAO: Em prime-time, a ficgdo da TVI continua a dar cartas. “A Unica Mulher” mantém-se
como a novela preferida dos portugueses, e “Santa Barbara” continua lider no seu horario.

INFORMACAO: Os noticidrios da TVI lideraram perante os produtos concorrentes.

ENTRETENIMENTO: “MasterChef Junior” estreou a ganhar tendo sido lider no seu horario, com
uma audiéncia média de 1 milhdo 265 mil espectadores.

No horario nobre a TVI garantiu igualmente a primeira posi¢do, com uma quota superior, ao
registar 26.4% no Universo. O mesmo se passa em relagdo ao principal target comercial, Adultos,
aonde a TVI lidera com shares de 23.1% e 26.7%, no total do dia e horario nobre,
respetivamente.

De salientar que a TVI obtém pelo oitavo més consecutivo, a lideranca no target ABCD 15/54
anos com 18.4% de quota de mercado (total dia) e 22.2% de share, no prime-time.

Neste més de maio, destaque ainda para o fato da TVI ter liderado todas as horas entre as 10h
da manha e as 02h da manha.

Ficcao:

Em prime-time, a ficcdo da TVI continua a dar cartas. “A Unica Mulher” mantém-se como a
novela preferida dos portugueses, e “Santa Barbara” continua lider no seu horario.

“A Unica Mulher” mantém-se como a novela preferida dos portugueses com uma audiéncia
média de 1 milhdo 462 mil espectadores didrios e um share de 30.4%.

A novela “Santa Bérbara”, lider no seu hordrio de emissdo, registou este més uma audiéncia
média de 1 milhdo 110 mil espectadores e um share de 30%.



“Massa Fresca” a mais recente aposta da TVI para os finais de tarde também alcangou excelentes
resultados com uma audiéncia média de 628 mil espectadores a que correspondeu 18.8% de
share.

Informacgao:

Os noticiarios da TVI lideraram perante os produtos concorrentes, com o “Jornal da Uma” a
registar 626 mil espectadores e um share de 25.8% e o “Jornal das 8” a obter 975 mil
espectadores com um share de 22.6%.

Entretenimento:

“MasterChef Junior” estreou a ganhar. A mais recente aposta da TVI para os domingos a noite
foi lider no seu horario, com uma audiéncia média de 1 milhdo 265 mil espectadores a que
correspondeu 27.5% de share.

No entretenimento, o destaque vai também para o final dos “Pequenos Gigantes”, o programa
lider das noites de domingo que obteve uma audiéncia média de 1 milhdo 222 mil individuos e
27,8% share.

Aos sabados a noite, “Love on Top”, obtém uma audiéncia média de 852 mil espectadores e um
share de 25.7%.

Em maio, o “Vocé na TV”, mantém a sua lideranga no horario, com um share de 29.2% (média
de 402 mil espectadores). “A Tarde é Sua” também lidera entre os programas da tarde, com um
share de 17.3% (média de 312 mil espectadores). Ao sabado a tarde, destacamos o desempenho
de “Juntos Fazemos a Festa”, com uma audiéncia média de 473 mil individuos e 15.1% de share.
O programa mais visto nas tardes de domingo, “Somos Portugal”, alcangou uma audiéncia média
de 621 mil individuos e 20.2% de share.

Desporto:

No desporto a TVI transmitiu duas grandes competi¢cdes nacionais. A meia-final e a final da Taca
CTT que opds o Benfica ao Braga e o Benfica ao Maritimo respetivamente, registando uma
audiéncia média de 1 milhdo 720 mil espectadores e um share de 39.4%. A final da taga de
Portugal Placard que opds o Porto ao Braga registou uma audiéncia média de 2 milhdo 11 mil
espectadores e um share de 57.2%.

NOTA: Tipo de Audiéncia Total Dia



