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RADIO
C. MERCIAL TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

Dayparts Localizados
2262 Feira Sabado Domingo HORAS 22 362 Feira Sabado Domingo
07H/11H 730 143 83 00H/01H 30 50 20
11H/14H 410 171 108 01H/02H 20 30 20
14H/17H 02H /03H 20 20 20

425 161 120
17H/21H 03H /04H 20 20 20
21H/24H 04H /05H 20 20 20

- » 05H /06H 20 20 20
Taxas para localizagdes especificas a6t Jo7H 20 20

Escolha de Break 07H /08H 60 20
Abertura de Break (Top) 08H /09H 80
Fecho de Break (Tail) 09H /10H

Index para outras duragdes 10H/11H
11H/12H

12H/13H

13H/14H

14H/15H
15H/16H
16H/17H
17H/18H
18H/19H
19H/20H
20H/21H

21H /22H
22H/23H
23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

Dayparts Localizados
22 62 Feira LELEL ) Domingo HORAS 22 362 Feira Sabado Domingo
06H / 10H 180 47 38 00H/01H 20 40 18
10H / 14H 200 124 173 01H/02H 10 20 10
14H / 17H 225 155 215 02H/03H 10 10 10
17H/ 21H 03H/04H 10 10 10

- o 05H /06H 10 10 10
Taxas para localizagdes especificas 06H /07H 10 10

Escolha de Break 07H/08H 18 25
Abertura de Break (Top) 08H /09H 70 55
Fecho de Break (Tail) 09H /10H 70

Index para outras duragdes 10H/11H
11H/12H

12H/13H

13H/14H

14H /15H
15H/16H
16H/17H

17H/18H
18H/19H
19H /20H
20H/21H
21H/22H

22H/23H
23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

REDES LOCAIS

NORTE GR.LISBOA
HORAS 22 262 Feira Sabado Domingo HORAS 22 262 Feira Sabado Domingo
00H /01H 11 22 10 O0H /01H 11 22 10
01H/02H 6 11 6 01H/02H 6 11 6
02H/03H 6 6 11 02H /03H 6 6 11
03H /04H () () 6 03H/04H 6 6
04H /05H 6 6 04H /05H 6 6
05H /06H 6 6 05H /06H 6 6
06H/07H 6 06H /07H 6

07H /08H

08H /09H
09H /10H
10H/11H

11H/12H

12H/13H

13H/14H

14H/15H

15H/16H

16H/17H

17H/18H
18H/19H
19H/20H
20H/21H
21H/22H
22H/23H
23H/24H

07H /08H
08H /09H
09H / 10H
10H/11H
11H/12H
12H/13H
13H/14H
14H/15H
15H/16H
16H/17H
17H/18H
18H/19H
19H/20H
20H/21H
21H/22H
22H/23H
23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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REDES LOCAIS

ALGARVE
HORAS 22 362 Feira Sabado Domingo
00H /01H 3 6 3
01H/02H 2 3 2
02H/03H 2 p 3
03H/04H 2 p) p)
04H /05H 2 2 p]
05H /06H 2 2 2
06H /07H 18 2 2
07H /08H 27 3 4
08H /09H 42 11 8

09H /10H

10H /11H

11H/12H

12H/13H

13H/14H

14H /15H

15H /16H

16H/17H
17H/18H
18H/19H

19H /20H

20H/21H

21H/22H

22H/23H

23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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Mmeao

radio

Dayparts

HORAS 22a62Feira

TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

06H / 10H 215

10H / 4H 210

Sébado Domingo
83 )
108 105

UH/ I7TH 200
7H/2H
2HH/24H

106

Taxas para localizagdes especificas

Escolha de Break

Abertura de Break (Top)

Fecho de Break (Tail)

Localizados
HORAS 22a62Feira Sabado Domingo
00H /01 14 14 14
O1H 7 02H 14 14 14
02H / 03H 14 14 14
03H / 04H 14 14 14
04H / 05H 14 14 14
05H / 06H 14 14 14
06H / 07H 103 36 36
07H / 08H 233 86 86
08H / 09H 280 108 92
09H / 10H 280 122 108
DH/IH 258 130 114
IH/2H 240 136 114
LH/BH 218 100 122
BBH/1H 170 92 92
WH/BH 212 108 100
5H/ 1H 215 100 108
BH/I7H 208 108 130
TH/BH 250 108 100
1BH / 19H 265 121 144
19H /20H 245 100 100
20H/2H 100 ) 72
2H /22H 50 50 64
22H / 23H 35 50 58
23H / 24H 35 21 21

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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Mmeao

radio

REDES LOCAIS

NORTE SUL
HORAS 22 3 62 Feira Sabado Domingo HORAS 22 362 Feira Sabado Domingo
00H / O1H 7 7 7 00H /01H 8 8 8
01H /02H 7 7 7 01H/02H 8 8 8
02H / 03H 7 7 7 02H/03H 8 8 8
03H / 04H 7 7 7 03H/04H 8 8 8
04H / O5H 7 7 7 04H /05H 8 8 8
05H / 06H 7 7 7 05H /06H 8 8 8

06H / 07H 06H /07H

07H / 08H 07H/08H

08H / 09H 08H /09H

09H / 10H 09H /10H

10H / 11H 10H/11H

11H/12H 11H/12H

12H / 13H 12H/13H

13H / 14H 13H/14H

14H / 15H 14H/15H

15H / 16H 15H /16H

16H /17H 16H/17H

17H / 18H 17H/18H

18H / 19H 18H/19H

19H / 20H 19H/20H

20H / 21H 20H/21H

21H / 22H 21H/22H
22H / 23H 22H/23H
23H/ 24H 23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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=S Ol TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

Dayparts Localizados
22 62 Feira Sébado Domingo HORAS  22a62Feira| Séabado Domingo
06H / 10H 122 48 44 00H /01H 8 8 8
10H/14H 121 63 60 01H/02H
14H/17H 02H /03H

17H/21H 03H /04H
21H/24H 04H /05H

00 | 00 | 0O |00 |00
00 |00 | 0O |00 |00

05H /06H

Taxas para localizagdes especificas
06H /07H

0,

Escolha de Break 074 /08#
0,

Abertura de Break (Top) 08H /09H
. 0,

Fecho de Break (Tail) 09H/10H

Index para outras duragdes 10H/11H

11H/12H

12H/13H

13H/14H

14H /15H

15H /16H

16H/17H

17H/18H

18H/19H

19H /20H

20H/21H

21H/22H

22H/23H

23H/24H

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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Vodafone FM TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

Dayparts Localizados
2262 Feira Sabado Domingo HORAS 22 262 Feira Sabado Domingo
06H /10H 146 17 17 00H /01H 10 10 10
10H/14H 111 46 46 01H/02H 10 10 o)
14H/17H 02H/03H 10 o)

17H/21H 03H/04H 10 10
21H/24H 04H /05H 0] 10

. " 05H /06H 10 10
Taxas para localizagdes especificas
06H /07H 70 10

Escolha de Break
07H/08H 10

Abertura de Break (To
(Top) - 08H /09H 14

Fecho de Break (Tail)
09H /10H 38

Index para outras duragdes 10H/11H 40

11H/12H 40

12H/13H 52
13H/14H 60
14H/15H 40
15H/16H 40

16H/17H £1)

17H/18H 35
18H/19H 35
19H /20H 35

20H/21H 24

21H/22H 19
22H/23H 14
23H/24H 19

Valores apresentados para custo unitario de spot de 20”, em euros.
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TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

digital

media capital radios

e [0 mso:

MREC HP 80,00 € 80,00 € 80,00 € 80,00 €

MONSTERBOARD 100,00 € 100,00 € 100,00 € 100,00 €

260,00 € —

180,00 € 180,00 € 180,00 €

TAKEOVER 260,00 € 260,00 € 260,00 € 260,00 €

PRE ROLL (15") (*) 220,00 € 220,00 € 220,00 € 220,00 €

150,00 € 150,00 € m

LAYER 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €

SKIN PLAYER 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €

(*) Consultar tabela de indice de conversao.
(**) Valor da produgdo da pagina de destaque é de 1500,00eur.
(***) Ver caso a caso.

FORMATO

WALLPAPER

180,00 €

PUSHDOWN 150,00 €

HALF PAGE 150,00 €

DESTAQUE + PAG. DE DESTAQUE 50,00 €

iNDICE DE CONVERSAO PRE ROLL

Secundagem 15" 20" 25" 30" 35" 40" 45"

indice de convers3o 1,00 1,16 1,28 1,37 1,77 2,19 2,72

FORMATO HORARIO CUSTOS DIARIOS (*)
RADIO COMERCIAL

24 HORAS 08:00 as 08:00 5.000,00 €
12 HORAS 06:00 as 18:00 3.500,00 €

TAKEOVER CIDADE

24 HORAS 08:00 as 08:00 2.000,00 €
M80

24 HORAS 08:00 as 08:00 2.000,00 €

PATROCINIOS DE RUBRICAS

RORMATO cPm Quinzenal: 1500,00 eur
PRE ROLL 15" 200 |
SPLASH 160 Mensal: 2000,00 eur

C®MERCIAL affle maso

radio
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media capital radios

1. Enquadramento.

1.1. A contratagdo de publicidade a difundir pelas Radios do universo
MCR, rege-se pelas presentes Condigdes Gerais bem como pelo Cédigo
de Publicidade, a Lei da Radio e outra legislagdo aplicavel.

1.2. A contratagdo de publicidade a difundir pelas Radios do universo
MCR podera ser efetuada diretamente pelo Anunciante ou por um seu
legitimo representante (Agéncias de Publicidade, Agéncias de Meios e/ou
Central de Compras). Para todos os efeitos, considera-se que as Agéncias
de Publicidade, Agéncias de Meios e/ou as Central de Compras agem em
nome e plena representagio do Anunciante e/ou outras
Agéncias/Centrais, pelo que todas as partes envolvidas serdo
consideradas solidariamente responsdveis pelo cumprimento das
obrigages que decorrem da contratacdo publicitaria.

2. Partes Contratantes :

2.1. As Radios do universo MCR na qualidade de titulares dos direitos de
comercializagdo do espaco publicitario.

2.2. As entidades anunciantes contratardo a difusdo de publicidade com
uma ou mais Radios do ponto anterior por si ou através de Agéncias de
Publicidade.

2.3. Sempre que a contratagdo se estabeleca diretamente entre o
anunciante e uma das Radios, sera necessaria a respetiva formalizagdo
mediante contrato escrito e assinado por quem vincular legalmente as
partes.

1. Apresentagdo de Ordens de Publicidade/Contratos:

1.1. As ordens de Publicidade/contratos serdo assinadas ou validadas
pelos clientes, que assumirdo assim a direta responsabilidade pela
difusdo radiofdnica da publicidade e pelo cumprimento das obrigagdes
decorrentes das presentes condigdes gerais.

1.2. Nas Ordens de Publicidade/Contratos terdo de constar os seguintes
dados: produto/marca a publicitar, periodo de campanha, localizagcdo
pretendida, duragdo do spot e o valor de campanha.

1.3. As ordens de Publicidade/Contratos serdo entregues nas Radios com
a antecedéncia minima de 7 dias Uteis em relagdo ao dia da primeira
difusdo.

1.4. A apresentagdo de uma Ordem de Publicidade/Contrato implica por
parte da Agéncia/Cliente o conhecimento e aceitagdo das presentes
Condigées Gerais.

C®MERCIAL ﬂll'““E mas8o:

TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

2. Anulagoes e Alteragoes.

2.1. A anulagdo de uma ordem de Publicidade/Contrato, total ou parcial,
s6 sera aceite pelas Radios se lhe for pedida expressamente pela
Agéncia/Cliente com a antecedéncia minima de 7 dias Uteis.

2.2. A anulagdo de uma ordem de publicidade/contrato, total ou parcial,
para campanhas de periodos superiores a 3 meses, sé sera aceite pelas
Rédios se lhe for pedida expressamente pela Agéncia/Cliente com a
antecedéncia minima de 10 dias Uteis.

2.3. O incumprimento do prazo dard as Radios o direito de faturar ao
cliente as difusdes contratadas para os dias dos prazos referidos ainda
que ndo sejam efetuadas.

2.4. Em caso de anulagdo de uma ordem de publicidade/Contrato total
ou parcial, as Radios reservam-se o direito de reajustar as condigdes
comerciais da proposta inicial em fungdo do periodo de campanha
efetivamente realizado.

3. Alteragao de Marca ou Anunciante.
3.1. A Alteragdo de marca/anunciante constantes de uma Ordem de
Publicidade/Contrato implicard a apresentacdo de nova ordem de
publicidade/Contrato, ou seja uma nova ordem com todas as
consequéncias derivadas desse facto.

4. Substituicdo de um antncio.

4.1. A substituicdo de um anlncio constante de uma ordem de
publicidade/Contrato por outro, referente 8 mesma marca ou produto,
sé sera aceite se a sua duragdo for igual a inicial. Caso a duragdo seja
superior ou inferior a do anuncio inicial, a substituicdo fica dependente
de aceitagdo por parte das radios, a seu exclusivo critério, condicionada a
disponibilidade de espago, e implica os necessarios ajustes de acordo
com as tabelas de pregos em vigor.

5. Duragdo de um anuincio .

5.1. S6 serdo considerados anlncios com duragdo multipla de 5
segundos. Em consequéncia as duragées intermédias sdo remetidas para
a duragdo multipla de 5 imediatamente superior.

6. Entrega do material publicitario.

6.1. O material de publicidade serd entregue nas Radios com a
antecedéncia minima de dois dias Uteis em relagdo a data da primeira
difusdo.

6.2. O material publicitdrio devera ser acompanhado de uma ficha de
identificagdo com os seguintes dados: Titulo do anuncio; suporte;
duragdo; agéncia; anunciante e produto.

Vodafone . FM
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7. Caracteristicas Técnicas do Material de Emissao.

7.1. As Radios aceitardo material publicitario, uma cépia por cada
anuncio em formato eletrénico.

(Frequéncia: 44.1 mhz; bits: 16 bits stereo; codificacdo/compressdo: MP3
128 bits; wav).

7.2. As Radios ndo assumirdo qualquer responsabilidade pela eventual
deterioragdo ou perda dos suportes que Ihe forem entregues, resultantes
da sua necessaria manipulagdo. Os clientes deverdo conservar em seu
poder os respetivos originais.

7.3. As Radios reservam-se o direito de fazer a audigdo prévia dos
suportes, reclamando novos exemplares se entenderem que a qualidade
ndo cumpre 0s requisitos necessarios para a sua emissao.

8. Gravagao de Spots.
8.1. Os spots gravados nas Radios do universo MCR, serdo cobrados ao
cliente de acordo com a seguinte tabela de pregos em vigor.

Campanhas Nacionais A B
Estudio (1 Sessdo de 30 minutos) 120,00 € 195,00 €
Livraria (1 Spot) 50,00 € 50,00 €
Voz (1 Voz) 150,00 € 315,00 €
Total 320,00 € 560,00 €
Campanhas Regionais A
Estudio (1 Sessdo de 30 minutos) 80,00 €
Livraria (1 Spot) 50,00 €
Voz (1 Voz) 150,00 €
Total 280,00 €

A - Insergdo em estagdes do universo MCR
B - Inser¢do em estagdes fora do universo MCR

(*) Ndo inclui criatividade (Guido e/ou Copie). Estes pregos sdo dados sob
consulta.

TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

1. Responsabilidade pela utilizacdo e pelo contetido dos antincios.

1.1. As Radios terdo o direito de exigir do cliente as autorizagdes ou
documentos comprovativos da legitimidade de utilizacdo de elementos
inseridos nos anuncios.

1.2. As Radios, sempre que considerem necessario, exigirdo do cliente a
apresentacgdo prévia dos guides dos anuncios (Copy’s) para aprovagdo do
seu conteldo.

1.3. Face a qualquer uma das Rédios, os clientes terdo de assumir a sua
responsabilidade pelos contetidos dos anuncios e pelas consequéncias
da sua difusdo através das radios.

1.4. Os clientes serdo ainda exclusivamente responsaveis perante as
Radios, por todo e qualquer direito ou autorizagdo de terceiros relativos
a publicidade a difundir, designadamente todos os direitos de autor e
direitos conexos, reprodugdo ou outros.

1.5. Em consequéncia do disposto no paragrafo anterior, as Radios terdo
direito de regresso sobre os clientes em relagdo a qualquer multa,
indemnizacdo ou outros encargos que incorram por forca do
incumprimento das normas legais ou contratuais aplicaveis.

1.6. Os anudncios que mencionem mais do que uma marca ou produto,
serdo sujeitos a uma taxa de multiproduto que corresponde a um
acréscimo de 25% sobre o valor da publicidade contratada.

1.7. As Radios reservam-se ao direito de rejeitar/suspender campanhas e
respetivos spots por motivos relacionados com alteragio de
programagdo ou por razdes de ordem técnica e/ou estética, de
incompatibilidade com o seu posicionamento editorial e/ou comercial,
de desrespeito pelas presentes Condi¢cdes Comerciais e/ou de outra
legislagdo aplicavel, incluindo os casos em que a campanha e respetivos
spots tenham sido previamente aceites e/ou emitidos. Nesta Ultima
situagdo, informara previamente o Anunciante ou o seu representante,
sempre que possivel.

1.8. Independente do motivo, a ndo execugdo total ou parcial de uma
campanha ou a sua execugdo incorreta ndo implica o pagamento de
qualquer indemnizagdo pelas Radios MCR que ndo seja a restituicdo do
valor eventualmente j& recebido correspondente a publicidade ndo
emitida ou publicidade emitida incorretamente.

cQII\EI&m ﬂ“m“E m80?§ Vodafone .FM
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1. A emissdo publicitaria.

1.1. A ordem de difusdo dos anuncios dentro de cada bloco serd
determinada pelas Radios. Todavia os clientes poderdo escolher o bloco
e a sua localizagdo dentro do mesmo, mediante o pagamento de uma
taxa de localizagdo, de acordo com a tabela de precos em vigor sobre o
valor da publicidade contratada.

2. Alteragées de Programacgao.

2.1. As Radios sdo soberanas quanto ao conteudo da respetiva
programagao, cujas alteragGes irdo sendo tornadas publicas sempre que
(e na medida do) possivel.

2.2. Os clientes ndo terdo o direito de exigir as Radios a execugdo
especifica das ordens/contratos de publicidade, nem qualquer
indemnizagdo, sempre que as Radios procedam a alteracdes da sua
programagdo por imperativos editoriais e/ou por condicionalismos
alheios a sua vontade.

3. Responsabilidade da Media Capital Radios.

3.1. Se uma ordem de publicidade/Contrato aceite pelas Radios n3o for
cumprida por motivos ndo justificdveis nos termos das presentes
Condigdes Gerais, mas apenas por erro ou causa direta e exclusivamente
imputdvel as Radios, o cliente terd direito a devida compensagdo
calculada nos termos da clausula 1.8 do Capitulo Ill, ndo havendo nunca
lugar ao pagamento de qualquer indemnizagdo por parte das radios
MCR.

1. Tabelas de pre¢os de venda de espago para difusdo de mensagens
publicitarias.

1.1. Os pregos a pagar pelo cliente serdo os constantes das tabelas de
pregos em vigor na data de difusdo da publicidade ou dos que forem
pontualmente acordados para as formas especiais de publicidade.

1.2. As Radios poderdo alterar as tabelas de pregos devendo divulgar as
novas tabelas com a antecedéncia minima de 7 dias em relagdo a data da
sua entrada em vigor.

TABELAS DE PUBLICIDADE 2017

1.3. Sempre que haja um motivo justificado, as Radios poderdo por livre
iniciativa exigir o pagamento adiantado, bem como o reforco das
garantias adequadas ao crédito a conceder.

1.4. A falta de pagamento dentro dos prazos estabelecidos implica a
suspensdo imediata da publicidade, podendo as Radios rescindir
imediatamente a contratacdo da publicidade.

2. Faturacgdo.

2.1. As Radios, faturardo aos clientes as importancias devidas pela
contratagdo publicitdria, nos termos das presentes condi¢des gerais,
acrescidos de 4% de custos de difusdo e impostos (IVA a taxa em vigor).

1. Entrada em vigor.

1.1. As presentes Condi¢Bes Gerais entram em vigor no dia 1 de Janeiro
de 2017, substituindo totalmente as anteriores divulgadas e/ou
praticadas pelas Radios.

2. Alteragdes.

2.1. Quaisquer alteragBes serdo divulgadas para o mercado com
antecedéncia ndo inferior a 7 dias relativamente a sua entrada em vigor.

Para resolver todos os litigios derivados da interpretagdo e aplicagdo das
presentes Condig¢des Gerais serd competente o tribunal da Comarca de
Lisboa, com exclusdo de qualquer outro foro.

Nos casos omissos nas presentes Condigdes Comerciais as partes
comprometem-se a encontrar de boa-fé uma solugdo consensual e
equilibrada para ambas as partes, que se compatibilize com o espirito
das demais condigBes gerais.
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